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 الملخص

أضحى استعمال التسوٌك الإعلامً وأدواته الموضوع الأكثر معاصرة فً حمل إدارة الأعمال 

خلال الربع الأخٌر من المرن الحادي و العشرٌن نتٌجة  انفجارٌاوالإعلام، فمد شهد التعامل بها نمواً 

 التً عمت العالم وفتح الأسواق العالمٌة وزٌادة حده المنافسة.   الالتصادٌةالتطورات 

وعلى أساس ذلن جاءت هذه الدراسة لتمدم إطار معرفً وتطبٌمً لطبٌعة وكٌفٌة توظٌف التسوٌك 

الإعلامً لجذب السائح الدولً عن طرٌك دراسة أبعاد التسوٌك الإعلامً المتكونة من )السعر 

التوزٌع الإعلامً، التروٌج الإعلامً، الادلة المادٌة الإعلامٌة، العملٌة  الإعلامً، المنتج الإعلامً،

الهدف من هذه الدراسة  و الاجتماعً الاختراقالإعلامٌة، الجمهور الإعلامً( من خلال نظرٌة 

كٌفٌة التواصل والاختراق الاٌجابً للسائح من لدن موظفً الفندق وتحلٌل علالة التسوٌك الإعلامً 

فً جذب السائح الدولً، وللإٌفاء بمتطلبات الجانب التطبٌمً لهذه  الاجتماعًختراق ونظرٌة الا

مجتمع للدراسة ٌتفك وٌتطابك مع ما تسعى  اختٌارالدراسة، وتحمٌك أهدافه ومساعٌه، كان لابد من 

على  الاستمرارإلٌه وتطمح لتحمٌمه. وبعد البحث والتجربة، وأخذ رأي المتخصصٌن والباحثٌن تم 

) فندق بغداد، دجلة الخٌر، الرشٌد، لصر الشناشل( بوصفها المجتمع المناسب للتطبٌك. ومن  ماداعت

 الاستعانة( شخصاً، تمت 361أجل تحدٌد حجم العٌنة المناسب لمجتمع البحث الحالً والبالغ )

علٌه ظهر إن حجم العٌنة  واستنادا(. Sekaran&Bougie, 2010, p. 296بالجدول الإحصائً لـ)

 ( صالحة للتحلٌل الإحصائً.306) استرجاعوتم  استمارة( 331( شخص، إذ تم توزٌع )331) هو
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